GUIA PARA
POTENCIAR
TU TIENDA
ONLINE

Bienvenido a esta guia gratuita disefada para
propietarios de tiendas online y emprendedores
del mundo de la moda.

En este documento, exploraremos los tres pilares
fundamentales del marketing de moday te
proporcionaremos herramientas y consejos
practicos para evaluar y mejorar tu negocio.

El éxito en el mundo de lamoda no es solo cuestion
de tener productos atractivos, sino tambien de
saber como presentarlos y comercializarlos de
manera efectiva en el mundo digital.
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O CONTENIDO
ORGANICODEVALOR

El contenido organico se refiere alas
publicaciones y el material generado por la
marca que no es promocionado
directarnente a traves de publicidad pagada.

Es esencial para construir y mantener una
presencia solida en linea, ya que te permite
conectar de manera autentica contu
audiencia, contar la historia de tumarcay
construir relaciones duraderas.
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CALENDARIO

CONECTA
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Identifica tu audiencia Crea un calendario de
ob%etlvo y comprende sus contenido que incluya una
interesesy necesidades. variedad de formatos, como

imagenes, videos, y texto.

Utiliza hashtags relevantes
para ampliar tu alcance y
_conectar con usuarios
interesados en tu nicho.

INTERACCION CONSTANCIA

Fomenta la participacion Se consistenteen la
del usuario con preguntas, calidad y frecuencia de
encuestas, y concursos. tus publicaciones.
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CONSEJOS
PARA
AUMENTAR EL
COMIPROMISO
CONTU
AUDIENCIA

Q Responde de manera oportuna a los
comentarios y mensajes de tus
sequidores.

Fomenta la interaccion mediante la
creacion de contenido que genere
conversaciones y debates.
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Comparte contenido generado por
los usuarios para mostrar aprecio
por tu comunidad.

Colabora coninfluencersy otras
marcas afines para llegar a nuevas
audiencias.

Mide el rendimiento de tu contenido
y ajusta tu estrategia segun los
resultados obtenidos.
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GLOSSIER

Utiliza Instagram para
compartir fotos
autenticas de sus
roductosy clientes,
omentando la
participacion del
usuario con hashtags
especificos.

NIKE

~ Creavideos
inspiradores que

_ resuenan consu
audienciay promueven
un estilo devida activo
y saludable.

AIRBNB

Comparte historias

de viajes de usuarios

reales parainspirara
otros aexplorar
nuevos destinos.
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&TU CONTENIDO

RUNGION=

¢Estas generando contenido
regularmente en tus redes
sociales?

¢El contenido que compartes
esta alineado con laidentidad
de tu marca?

:Interactuas de manera activa
con tu audiencia a traves de
comentarios y mensajes?

¢Estas utilizando formatos de
contenido variados, como
imagenes, videos y stories?

¢;Mides regularmente el rendimiento
de tu contenido y ajustas tu
estrategia en consecuencia?
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0 UNA
BUENA
TIENDA
ONLINE
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Disefio atractivo y facil navegacion.

ea Imagenes de alta calidad que
muestren tus productos en detalle.

T Descripciones clarasy concisas de
los productos.

Eg Procesode comprasimpley

transparente.
Opciones de pago seguras y variadas.

e + fonos
(e

%™
o4 Sabin Skin Cream Foundation
o= ” >~ Maquillaje acabado satinado con SPF15

FRELGCTT _30m

—

e 3 s
3 . Y ' -‘-”,‘_Ji'
A Sy Foskdr Aoy (1502)
DA o 22,95 €
Al “' -
N j‘"‘g' ' ANADIR AL CARRITO

POTENCIA TUNEGOCIO ONLINE DEMODA



g_ll'_IIQA'I'EGIA

EUSUARIO

PARA
%(PERIENCIA

PERSONALIZACION

RESENAS

L= o

EI ropero de la Lola
4/ o]
ienda de ropas en Espan:

® Sitio web @ Como llegar a:

< Compartir ¥, Uamar

icio: Ofrece entrega el mis
e Guillén, 43, 41318 Vilave
Teléfono: 601 60 9162

Horario: Abierto - Cierra a las 13:30 - Proxim:

BUSQUEDA

Personalizacion del
contenido segun las
preferencias defusuario.

Incorporacion de resefias y
testimonios de clientes para
generar confianza.

Implementacion de una funcion
de busqueda efectiva para
facilitar la navegacion.

PROMOCIONES RESPONSIVE

@)

<

Oferta de promocionesy
descuentos exclusivos
paraincentivar lacompra.

Diseno responsive que se adapte
a diferentes dispositivos y
tamanos de pantalla.
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POTENCIA

STIENE TU TIENDA
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¢ Tu tienda online tiene un
disefo atractivo y facil de
navegar?

¢El proceso de compra es
sencillo y transparente para
IS ClenteSs

¢Ofreces multiples opciones de
pago seguras?

¢ Tu tienda esta optimizada
para dispositivos moviles?

¢Ofreces un servicio al cliente
eficiente y politicas de
devolucion claras?
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0 ANUNCIOS EN
METAY GOOGLE

ENEFI% S DE LA

@ Amplio alcance: permite llegar a una
% audiencia global o local, seguin tus
necesidades.

Os opostos

@ Segmentacion precisa: permlte dirigir

tus anunNcios a usuarios especificos
segun sus intereses, demografiay
comportamiento en linea.

«&, Flexibilidad presupuestaria: puedes
1 ajustar tu inversion publicitaria segun el
rend|m|ento de tus anuncios.

,. Medicion detallada: Proporciona

>~ datos precisos sobre el rendimiento de
tus anuncios, lo que te permite
optimizar tu estrategla en tiempo real.
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NUNCIOS EFECTOS

OBJETIVOS ATENCION CTA

Define claramente tus Utiliza imagenes y textos (CallToAction) .
objetivos publicitarios. llamativosque captenla Incluye un llamado a la accion
atencion del usuario. claroy relevante.
ENSAYO-ERROR SEGUIMIENTO

Prueba diferentes formatos Realiza un seguimiento regular del
de anuncios para determinar rendimiento de Tus anuncios’y ajusta tu
cual funciona mejor. estrategia segun sea necesario.
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COCA-COLA

' Pablo:
&

| Pamela:

LS

Comparte una 265 con Utilizo anuncios de video

en Facebook e Instagram
para promocionar su
campana “Comparte una
Coca-Cola".
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Hugo " | Manuel | Pedro’

Fernando® | Lucia

Gabriela | Luis

Fabiola' ‘| Leonardo ' 1

ADIDAS ,
< Utilizaanuncios' . <N % /
dinamicos en Google para &ier
mostrar productos & ’T

relevantes ausuarios  S.. oL S aee

, basados en sus i
busquedas anteriores.
AIRBNB
Utiliza anuncios de
display en Google
i o T parallegar a usuarios
que han mostrado
N | interes en viajar a
onmresopcaies > destinos especificos.

de Tailandia
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¢USAS CORRECTAMENTE LA
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¢Has definido claramente tus
objetivos publicitarios?

¢ Estas utilizando las herramientas de
segmentacion para dirigirte a tu
audiencia especifica?

¢ Tus anuncios tienen un mensaje
claroy atractivo?

¢Estas realizando un seguimiento del
rendimiento de tus anuncios y ajustando tu
estrategia segun los resultados obtenidos?

¢Estas probando diferentes
enfoques publicitarios para
optimizar tus resultados?

DEMODA



En esta guia, hemos explorado los tres pilares del marketing de moda: contenido organico,
una tienda online efectiva y estrategias de publicidad en linea.

Con esta informacion y los consejos practicos proporcionados, estas un paso mas cerca
de hacer crecer tu marcay alcanzar tus objetivos comerciales.

Recuerda, el eéxito en el mundo de la moda no se logra de la noche a la mafiana, pero con
perseverancia, creatividad y las estrategias adecuadas, puedes construir una marca que
destaque en un mercado competitivo.

¢LISTO PARA LLEVAR TU ECOMMERCE AL SIGUIENTE NIVEL?

Si has llegado hasta aqui, es porque tienes el potencial de lograr mucho mas con tu
tienda online. En Fedra Agency, somos especialistas en fashion marketing y sabemos
exactamente como hacer que tu marca destaque y venda en internet.

Es hora de implementar las estrategias que haran crecer tus ventas.

Agenda una llamada con nuestro equipo y descubre como podemos ayudarte a
optimizar tueCommerce.

AGENDA UNA CITA GRATIS >

info@fedraagency.com
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